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POTENZA - L’osservato-
rio Ismea-Uiv segnala
come gli italiani non sia-
no disposti a modificare
la propria abitudine di
brindare per le feste (non
solo a Capodanno ma ai
compleanni) con lo spu-
mante, anche se, indotti
dal caro vita, cambiano
la tipologia di prodotto.
Secondo elaborazioni su
dati Nielsen, Ismea e Uiv
in queste festivita si re-
gistral’incremento degli
acquisti di spumanti piu
economici come metodo
charmat anche varietali
e di annata (+7,5%) ri-
spetto a denominazioni
“bandiera” italiane come
Prosecco e Asti Spuman-
te o ai metodo classico
che chiudono invece la
stagione con una con-
trazione del 3% (727 mi-
lioni di pezzi). In discesa
dell’8% le vendite di cham-

pagne e comungque spu-
manti esteri. Allora cosa
scegliere? Per farsi gui-
dare nella scelta della
bottiglia da stappare
alla mezzanotte del 31
dicembre i consigli di
Alvaro De Anna, orga-
nizzatore di “Vini da
Terre Estreme” a Matera
a fine ottobre. La sua fi-
losofia: “Non tutti i vini
possono essere eroici.
Vale nella vita, vale per
ivini. Sono pochi i vini
che possono definirsi
eroici, pochie di produ-
zione limitata” - natu-
ralmente si estende agli
spumanti. Lo spumante
in Basilicata viene pro-
dotto, in quantita limitate
rispetto alle altre regioni,
principalmente sulle ter-
re del Vulture, che ogni
anno produce l'aglianico.
Da noi la produzione di
bollicine - anche “rosa”
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In calo dell’8 per cento le vendite di champagne

oltre che del piu tradi-
zionale “rosso-aglianico”
-fa affidamento al “me-
todo classico”, in cui e
prevista una seconda

fermentazione in botti-
glia. “In un momento
in cuiiwinelover vanno
sempre piu alla ricerca
di bollicine autentiche

)

Alvaro De Anna

ed espressione del ter-
ritorio di origine , con
un mercato in ascesa -
sostiene De Anna-1'uni-
cita delle bollicine lu-

cane € una buona scelta.
Quello degli spumanti
resta un driver mondiale
in termini di caratteri-
stiche di piacevolezza e
semplicita nel settore
dei vini, accessibile a
differenti prezzi-spiega
-. Come aperitivo é co-
nosciuto e apprezzato,
oltre che richiesto, in
tutto il mondo, e le pre-
visioni di crescita sono
in continuo aumento. I1
nostro Paese non ha
una tradizione storica
sugli spumanti, come
lo champagne, che an-
cora oggi é il prodotto
piu diffuso nel mondo,
ma anche I'Italia fa vo-
lumi importanti, con la
vendita di milioni di
bottiglie. Il dominio nel
mercato mondiale resta,
comundque, quello fran-
cese, che predominanel
segmento alto».




